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Restrigoes Orgamentarias 


O comportamento do consumidor nao e determinado, 
apenas, por suas preferences. 

As restrigoes orgamentarias tambem limitam a capacidade 
do indivfduo de consumir, tendo em vista os pregos que ele 
deve pagar por diversas mercadorias e servigos. 



Linha do or^amento 


Para analisarmos de que forma a restrigiao orgamentaria 
limita as escolhas de um consumidor, consideraremos uma 
situagao na qual ele disponha de uma renda fixa /. 

A linha do or^amento indica todas as combinagoes de duas 
mercadorias para as quais o total de dinheiro gasto e igual a 
renda dispomvel. 



Linha do or^amento 


Seja A a quantidade adquirida de alimento e V a quantidade 
adquirida de vestuario. 

Prego do alimento = Pa e o prego do vestuario = Pv. 

Logo, PaA e a quantidade de dinheiro gasto com alimento e 
PvV e a quantidade de dinheiro gasto com vestuario. 



Linha do or^amento 


A linha do orgamento, entao, pode ser escrita como: 


P a A + P v V = I 





Linha do or^amento 


Por exemplo, suponhamos que determinado consumidor 
possua uma renda semanal de R$ 80, que o prego do 
alimento e R$ 1 por unidade e que o prego do vestuario 
seja R$ 2 por unidade. 



Linha do or^amento 


Cesta de Alimento(A) Vestuario(V) 
mercado P A = ($1) P v = ($ 2) 


A 

0 

40 

B 

20 

30 

D 

40 

20 

E 

60 

10 

G 

80 

0 


Despesa Total 
P a A + P v V=I 


$80 

$80 

$80 

$80 
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Linha do or^amento 
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Linha do or^amento 


A medida que se move ao longo da linha do orgamento, 
desde a cesta A ate a cesta 6, o consumidor gasta menos 
com vestuario e mais com alimento. 

A inclinagao da linha mede o custo relativo de alimentagao 
e vestuario. 



Linha do or^amento 


A inclinagao indica a proporgao segundo a qual pode-se 
substituir uma mercadoria pela outra sem alterar-se a 
quantidade total de dinheiro gasto. 

0 intercepto vertical (// P v ) indica a quantidade maxima de V que 
pode ser comprada com a renda /. 

O intercepto horizontal (// P A ) indica a quantidade maxima de A 
que pode ser comprada com a renda /. 
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Efeitos das Modificagoes na Renda e nos 
Pregos 


Modificagoes na Renda 

Um aumento da renda causa o deslocamento paralelo da 
linha do orgamento para a direita (mantidos os pregos 
constantes). 

Uma redugao da renda causa o deslocamento paralelo da 
linha do orgamento para a esquerda (mantidos os pregos 
constantes). 




Efeitos das Modificagoes na Renda e nos 
Pregos 


Vestuario 
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Efeitos das Modificagoes na Renda e nos 
Pregos 


Modificagdes nos Pregos 

Se o prego de uma mercadoria aumenta, a linha do 
orgamento sofre uma rotagao para a esquerda em torno do 
intercepto da outra mercadoria. 

Se o prego de uma mercadoria diminui, a linha do 
orgamento sofre uma rotagao para a direita em torno do 
intercepto da outra mercadoria. 




Efeitos das Modificagoes na Renda e nos 
Pregos 


Vestuario 
(unidades 
por semana) 


(Pa= 2) 


Um aumento no prego do 
alimento para $2,00 modifica 
a inclinagao da linha do 
orgamento e causa sua 
rotagao para a esquerda. 



(Pa = U 


Uma redugao no prego do 
alimento para $0,50 muda 
a inclinagao da linha do 
orgamento e causa sua 
rotagao para a direita. 


120 


(P A = 1/2) 
160 


Alimento 

(unidades por semana 
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Efeitos das Modificagoes na Renda e nos 
Pregos 


Modificacoes nos Pre$os 

Se os pregos de ambas as mercadorias aumentam, mas a 
razao entre os dois pregos permanece inalterada, a 
inclinagao da linha do orgamento nao muda. 

Entretanto, a linha do orgamento sofrera um deslocamento 
paralelo para a esquerda. 



Efeitos das Modificagoes na Renda e nos 
Pregos 


Modificacoes nos Pre$os 

Se os pregos de ambas as mercadorias diminuem, mas a 
razao entre os dois pregos permanece inalterada, a 
inclinagao da linha do orgamento nao muda. 

Entretanto, a linha do orgamento sofrera um deslocamento 
paralelo para a direita. 
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A Escolha do Consumidor 


Os consumidores escolhem uma combinagao de 
mercadorias que maximiza sua satisfagao, dado o 
orgamento limitado de que dispoem. 

A cesta de mercado otima deve satisfazer duas condigoes: 

■ Ela deve estar situada sobre a linha do orgamento. 

■ Ela deve fornecer ao consumidor sua combinagao 
preferida de bens e servigos. 
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A Escolha do Consumidor 
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A Escolha do Consumidor 
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A Escolha do Consumidor 
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A Escolha do Consumidor 
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A Escolha do Consumidor 
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A Escolha do Consumidor 


Vestuario 


P v = $2 P A = $1 I = $80 
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Estrutura de Mercado 


Jessica Brito 





Mercados Perfeitamente Competitivos 


O modelo da Competigao Perfeita baseia-se em tres 
suposigoes basicas: 

■ Agentes tomadores de preg:o; 

■ Produtos homogeneos; 

■ Livre entrada e safda no mercado. 
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Mercados Perfeitamente Competitivos 


Agentes tomadores de prego 

Cada empresa, individualmente, vende uma pequena parte 
da produgao total do mercado e, portanto, nao tern 
influencia no prego de mercado. 

0 consumidor, individualmente, compra uma porgao muito 
pequena da produgao industrial, nao tendo qualquer 
impacto sobre o prego de mercado. 
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Mercados Perfeitamente Competitivos 


Produtos homogeneos 

Quando os produtos de todas as empresas sao substitutes 
perfeitos, ou sejam sao homogeneos, nenhuma delas pode 
elevar o prego de seu proprio produto acima do preg:o 
praticado pelas outras empresas. 

Exemplos: Produtos agricolas, petroleo, cobre, ferro, 
madeira. 

Os economistas costumam se referir a produtos 
caracterizados pela homogeneidade como commodities. 
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Mercados Perfeitamente Competitivos 


Produtos homogeneos 

Se os produtos nao fossem homogeneos, cada empresa 
pode elevar seu prego acima do praticado pelo concorrente 
sem perder as vendas 

PreQo/litro: 63,21 PreQo/litro: 12,12 Prego/litro: 10,60 



Sorvete Napolitano KIBON Pote 2 Sorvete Naoolitano NESTLE Pole 
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Mercados Perfeitamente Competitivos 


Livre entrada e safda no mercado 

Nao ha custos especiais que tornam dificil para uma 
empresa entrar em um setor e produzir ou sair dele se nao 
conseguir obter lucros. 

Os compradores podem, facilmente, mudar de fornecedor. 

Os fornecedores podem, facilmente, entrar ou sair de um 
mercado. 
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Maximizagao de Lucros 


As empresas maximizam lucros? 

No caso das empresas menores, administradas pelos 
proprietaries, o interesse pelo lucro provavelmente 
dominara todas as decisoes da empresa. 

Outros objetivos possiveis: 

■ Maximizagao da receita 

■ Maximizagao de lucros a curto prazo 



Maximizagao de Lucros 


Implicates de objetivos que nao sejam a maximizagao dos 
lucros: 

■ No longo prazo, os investidores deixariam de investir na 
empresa 

■ Sem lucros, a sobrevivencia seria improvavel 
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Receita Marginal, Custo Marginal, 
e Maximizagao de Lucros 


Determina^ao do nfvel de produgao que maximiza os lucros 

Lucro (7Z) = Receita Total - Custo Total 

■ Receita Total (/?) = Pq 

■ Custo Total (C) = Cq 


Logo: 


x(q) = R(q)-C(q) 



Receita Marginal, Custo Marginal, 
e Maximizagao de Lucros 


Para maximizar lucros, a empresa opta pelo nfvel de 
produgao para o qual a diferenga entre receita e custo seja 
maxima. 

Cust °. Receita Total 


Receita, 



R(q) 


Lucro 

($s/ano) 


Inclinagao de R(q) = RMg 


0 


Produgao (unidades/ano) 
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Receita Marginal, Custo Marginal, 
e Maximizagao de Lucros 


C(q) 
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Receita Marginal, Custo Marginal, 
e Maximizagao de Lucros 


Receita Marginal e a receita adicional proveniente da 
produgao de uma unidade a mais de produto. 

Custo Marginal e o custo adicional associado a produgao 
de uma unidade a mais de produto. 



Receita Marginal, Custo Marginal, 
e Maximizagao de Lucros 


Comparando R(q) e C(q) - Nivel de produgao: 0- qo: 
C(q) > R(q): Lucro negativo 


Custo, 

Receita, 
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Receita Marginal, Custo Marginal, 
e Maximizagao de Lucros 


Comparando R(q) e C(q) - Nivel de produgao: qo- q* 
R(q)> C(q): Lucro positivo 


Custo, 

Receita, 
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Receita Marginal, Custo Marginal, 
e Maximizagao de Lucros 


Comparando R(q) e C(q) - Nivel de produgao: q* 

RMg = CMg Nivel maximo de lucro 


Custo, 

Receita, 
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Receita Marginal, Custo Marginal, 
e Maximizagao de Lucros 


Comparando R(q) e C(q) - Nivel de produgao: major que q* 
R(q)> C(q), CMg > RMg Lucro e decrescente 


Custo, 

Receita, 
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Receita Marginal, Custo Marginal, 
e Maximizagao de Lucros 


Logo, podemos dizer que os lucros sao maximizados 
quando CMg = RMg. 


Custo, 

Receita, 
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Exercicio em grupo 


Na tabela a seguir ha o prego (em dolares) pelo qual uma empresa 
pode vender uma quantidade de sua produgao, bem como o custo 
total dessa produgao. Preencha as lacunas. 


a 

P 

RT 

CT 

n 

CMg 

RMg 

P = 40 

P = 40 

P = 40 

P = 40 

0 

40 


50 




1 

40 


100 




2 

40 


128 




3 

40 


148 




4 

40 


162 




5 

40 


180 




6 

40 


200 




7 

40 


222 




8 

40 


260 




9 

40 


305 




10 

40 


360 




11 

40 


425 
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Exercicio em grupo - Resposta 


a 

P 

RT 

CT 

71 

CMg 

RMg 

P = 40 

P = 40 

P = 40 

P = 40 

0 

40 

0 

50 

-50 



1 

40 

40 

100 

-60 

50 

40 

2 

40 

80 

128 

-48 

28 

40 

3 

40 

120 

148 

-28 

20 

40 

4 

40 

160 

162 

-2 

14 

40 

5 

40 

200 

180 

20 

18 

40 

6 

40 

240 

200 

40 

20 

40 

7 

40 

280 

222 

58 

22 

40 

8 

40 

320 

260 

60 

38 

40 

9 

40 

360 

305 

55 

45 

40 

10 

40 

400 

360 

40 

55 

40 

11 

40 

440 

425 

15 

65 

40 
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